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La carta d’identita del Consorzio

Tl Consorzio per la Ricerca della Filicra Lattiero-Casearia & un ente regionale

con personalita di diritto pubblico, con sede a Ragusa.

Organizzato in aree ¢ sezioni che riguardano i principali componenti delia
Filiera Lattiero-casearia, csso dispone di laboratori per lo studio degli alimenti
zoolcenici, del latte ¢ dei prodotti cascari, dei microrganismi lattiero-caseari,
delle componcnti aromatiche, nonché di un cascificio ¢ di un centro di
stagionatura sperimentali. La struttura ha inoltre un’area per la gestione, lo
sviluppo ¢ la promozione, che ha anche rapporti con Unione Europea; un’area
per le ricerche di mercato (Marketing) e I'informazione alimentare del
consumatore; un centro di elaborazione dati; un’area di amministrazione e

una per la certificazione di qualita.

IVi ¢ inoltre un’area dedicata alla ricerca applicata negli allevamenti e nei centri
di stagionatura, dove si sviluppano procedure sperimentali i cui risultati vengono
poi trasmessi agli operatori del settore. Al Consorzio lavorano sessanta
professtonisti tra ricercatori ¢ tecnici, di cui molli si sono specializzati presso

le migliori universita stranierc ¢ italiane.




Zione di Onigime che rappresentano realtd profondamente diverse. Mediante (ceniche di Analisi Quantitativa
Descrittiva & stata caratterizzata la produzione di tre annate di Barolo DOCG, vino emblematico picmontese.
prodotto con un unico vitigno, il Nebhiolo, Mediante tecniche di Consumer séience si & invece studiato 'cf-
fetto di diversi vitigni nel determinare il gradimento del vino Canavese rosso DOC, denominazione di una
zong pedemontana di recente istituzione.

Summary

The results of the sensory characterisation of two VQPRD Piedmont red wines that represent very different
realities are shown in this paper. By means of Quantitative Descriptive Analysis (QDA) the production of threc
vintage of Barolo DOCG, « typical Piedmont wine, produced with only the grapevine Nebbiolo was characterised.
Instead by means of Consumer science analysis the effect of different grapevines on the preferences for DOC
Canavese red wine, i new VQPRD ol Piedmont mountains was examined. -
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Premessa

La vitivinicoltura & il comparto di maggiore prestigio dellagricoltura picmontese. Essa rappresenta solo i1 5%
della superficie coltivata, ma 1’ 119% della produzione lorda vendihile ¢ ¢id conferma la suza importanza economi-
ca. Inoltre ai grandi vini piemontesi, come il Barolo, il Barbaresco e I’ Asti ¢ affidato il compito di rappresentare
il Piemonte nel mondo.

I vigneti piemontesi sono per il 94% collinari. i costi di produzione sono elevati ¢ le rese piutiosto
basse. La produzione annuale di vino & di circa 3 milioni di ettolitri, di cui oltre '80% VOPRD. 11 Piemonte ha
dunque scelto con decisione I'iden di una valorizzazione del territorio attraverso le produzioni a denominazione
di origine. Attualmente il ventaglio dell'offerta enologica piemontese di qualita comprende 44 vini a DOC e 8
a DOCG. Seguendo una secolare tradizione piemontese i vini pitt importanti derivano da un unico vitigno
autoctono, come il Moscato bianco, 11 Barbera, i Dolcetio ¢ il Nebbiolo. Non mancano anche delle piccole
D.0.C.. che riguardano un territorio molto limitato, anch’esse prodotte con vitigni autoctoni rari come il / elaverea
piccolo o 11 Ruche. Si tratta quindi di prodotti “tipici’ per antonomasia, che si legano in modo indissolubile al
territorio da cui provengono, '

I successo sui mercati nazionali ¢ internazionali di prodotti territoriali come i vini piemontesi & dovato
adiversi futtori: il primo & senza dubbio il piacere che suscitano nel consumatore, grazie alle loro caraticristiche
compoxitive. Il secondo futtore di successo & senza dubhio legato alla lore provenienza, al patrimonio di ori gi-
nalitd che portano con loro, in altre parole alla loro tipicitd, '

' Ma che cosa ¢ la tipicitd? 1 quando un prodotto pud considerasi tipico ? Alla voee ‘tipico” il dizionario
della lingu italiana recita: “cid che appartiene ad un tipo, ¢io2 ad una forma esemplare a ¢ui si possono ricon-
durre i singoli con le loro varietd”,

E quindi difficile trovare una risposta alla domanda che ¢i siamo posti se non ammettendo che Fa tipiciti
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